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1.

Initiative 

RadKULTUR



Landesweit
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Initiative RadKULTUR

Ziel
Radfahren als selbstverständliche Alltagsmobilität kommunizieren

Lokal

Events & Aktionen

Mediale Präsenz

Förderpakete

Modul-Baukasten

Werbemittel
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Landesweit  Events & Aktionen

Beispiel MidnightRIDE
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Landesweit  Events & Aktionen

Beispiel RadCHALLENGE
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Landesweit  Events & Aktionen

Beispiel eurobike
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Landesweit  Mediale Präsenz

Beispiel Kinowerbung
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Lokal

Modulbaukasten



2.

Social Marketing

„Warum kann man Nächstenliebe nicht wie 

Seife verkaufen?“

- Gerhard Wiebe -
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Planungsschritte der 

Kommunikation 

Situationsanalyse

Kommunikationsziele

Wer? Wann? Wo? Wie? Was?

Umsetzung

Erfolgskontrolle

Wem?
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Geographisch

Raumstruktur

Siedlungs-

struktur

Verkehrs-

infrastruktur

Verhalten

Wege-

häufigkeit

Verkehrs-

mittelwahl

Wegezweck

Zielwahl

Soziodemo-

graphisch

Haushalts-

typen/Lebens-

phasen

PKW-Besitz

Einkommen

Nationalität

Psycho-

grafisch

Lebensstile

Mobilitätsstile

Mobilitäts-

typen

Wem?

Zielgruppensegmentierung
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Zielgruppensegmente
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Zielgruppensegmente
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Zielgruppensegmente

Sinus-Milieus

Quelle: Sinus Institut
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Zielgruppensegmente

Sinus-Milieus

Quelle: Sinus Institut



3.

Verhaltensänderung



2304.05.17 Nil Boushila – Kreativ mit System

„Es ist von vorneherein ein überindividueller und neutraler Raum,

der Raum des Verkehrs. Das Straßennetz bildet das Adernsystem, 

durch das der Verkehr pulsiert. Der Einzelne wird, wenn er sich der 

Straße überlässt, mitgenommen von diesem Verkehr.

Er geht in ihm auf. Zu Hause war er vielleicht ein Individuum,

auf der Straße aber wird er anonym.“

– Otto Friedrich Bollnow, 1963 –
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Die 2 Denk-Systeme des Menschen

Reflektiert
kontrolliert, aufwändig, 

deduktiv, langsam, 
bewusst

Automatisch
unkontrolliert, einfach, 

emotional, schnell, 
unbewusst

Changing
minds

Changing
context



2504.05.17 Nil Boushila – Kreativ mit System

Staged Model of Self Regulated Behaviour Change

SSBC

Aktivierung Abwägung
der Möglichkeiten

Testlauf Gewohnheit

„Ich möchte 
etwas verändern“

„Ich möchte 
mehr Radfahren“

„Ich möchte 
dranbleiben“
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SSBC

RadCHALLENGE

Soziale Norm

Persönliche
Norm

Pos./Neg.
Gefühle

Wahrgenommene 
Verantwortung

Negative Verhaltens-
konsequenzen

Ziel-
intention

Wahrgenommene
Zielerreichbarkeit

Verhaltens-
intention

Implementations-
intention

Stabiles
Verhalten

Prä-dezisional Prä-aktional Handlung Post-aktional

Einstellung
zu den 

Verkehrsmitteln

Wahr-
genommene 
Verhaltens-

kontrolle

Rückfall-
wahrscheinlichkeit

Kognitive
Planungsfähigkeit

Fähigkeit, 
Implementa-

tionsprobleme zu 
lösen
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SSBC RadREKORD-Tag

Soziale Norm

Persönliche
Norm

Pos./Neg.
Gefühle

Wahrgenommene 
Verantwortung

Negative Verhaltens-
konsequenzen

Ziel-
intention

Wahrgenommene
Zielerreichbarkeit

Verhaltens-
intention

Implementations-
intention

Stabiles
Verhalten

Prä-dezisional Prä-aktional Handlung Post-aktional

Einstellung
zu den 

Verkehrsmitteln

Wahr-
genommene 
Verhaltens-

kontrolle

Rückfall-
wahrscheinlichkeit

Fähigkeit, 
Implementa-

tionsprobleme zu 
lösen
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SSBC

RadCHECK RadSERVICE-Paket

Soziale Norm

Persönliche
Norm

Pos./Neg.
Gefühle

Wahrgenommene 
Verantwortung

Negative Verhaltens-
konsequenzen

Ziel-
intention

Wahrgenommene
Zielerreichbarkeit

Verhaltens-
intention

Implementations-
intention

Stabiles
Verhalten

Prä-dezisional Prä-aktional Handlung Post-aktional

Einstellung
zu den 

Verkehrsmitteln

Wahr-
genommene 
Verhaltens-

kontrolle

Rückfall-
wahrscheinlichkeit

Kognitive
Planungsfähigkeit

Fähigkeit, 
Implementa-

tionsprobleme zu 
lösen
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